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Kodeks for Fødevarereklamer er udarbejdet af Forum for Fødevarereklamer, 

der repræsenterer et samarbejde mellem DI Fødevarer, Dansk Erhverv, Horesta, 
Bryggeriforeningen, De Samvirkende Købmænd, Dansk Annoncørforening, 

Kreativitet og Kommunikation, Danske Medier og TV 2|DANMARK 
 
Forum for Fødevarereklamer anser det for vigtigt, at børn får forståelse for, hvad 

der er sund kost og gode kostvaner, som et led i forebyggelsen af overvægt og 
livsstilssygdomme. 

 
For at bakke op om dette budskab har mediebranchen og afsendere af 

fødevarereklamer dannet Forum for Fødevarereklamer med det formål at oprette 
og vedligeholde et frivilligt kodeks, så der ikke reklameres for fødevarer med højt 

indhold af sukker, fedt og salt i medier målrettet børn.  
 

Kodeks trådte i kraft 1. januar 2008 og er siden blevet revideret og ledsages af en 
vejledning, der anviser, hvilke fødevarer og medier, kodeks omfatter.  

Forum for Fødevarereklamer kan rette henvendelse til annoncører, hvis Forum 
finder Kodeks er overtrådt. Alle kan indberette til Forum, hvis de bliver 

opmærksomme på en annonce, som de mener overtræder kodeks. Indberetningen 
kan foretages på hjemmesiden: 

www.kodeksforfoedevarereklamer.dk  
 

  

http://www.kodeksforfoedevarereklamer.dk/
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